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PANORAMA

Die JRG-Jury (von links): Oswald Meisenbacher,
Claus Kuge, Ursula Haggeney, Inge Priebe, Karina
Ratzlaff und Roger Walther

JRG kiirt
neue Motive

Zur Wahl der Schmuckstticke fur die Weih-
nachtskampagne der Jewellery Relations
Group (JRG) traf sich im Oktober in der Bran-
chenwelt Pforzheim eine Fachjury, um die
Trend-Modelle fiir die drei Motive der Plaka-
te und Anzeigen zu kiren. Fir den Slogan
,Schmuck ist ...“ wurden fur die Motiv-Head-
lines ,Leidenschaft”,, Kult” und ,goldrichtig”
in der Branchenwelt, in denen sich die rund
150 flihrenden deutschen Hersteller von
Schmuck und Uhren jeweils mit ihren neu-
esten Kollektionen prasentieren, die passen-
den Schmuckstiicke ausgewahlt.

Nach vierstiindiger Auswahl standen die
Schmuckstiicke fur die neuen JRG-Motive
fest: Diese sind ,Schmuck ist ... Kult!“,
,Schmuck ist Leidenschaft!“ und
,Schmuck ist ... goldrichtigl®. Exakt 15
Schmuckstlicke werden reprasentativ fur die
neuen Trends der Branche durch die Fotogra-
fen ins Rampenlicht gestellt. Die Jury be-
stand aus Karina Ratzlaff, Vorstandsmitglied
Bundesverband Schmuck + Uhren und Mit-
glied der Geschaftsleitung J.Kohle Schmuck-
waren, Inge Priebe, Chefredakteurin der GZ,
Ursula Haggeney, Redakteurin UJS Uhren, Ju-
welen, Schmuck, Oswald Meisenbacher, DSU
Deutsche Schmuck+ Uhren, und Roger Walt-
her, Branchenwelten Pforzheim.

Die passende Mode wurde aus den Lauf-
stegfotos der Modebranche bewusst in den
Trendfarben Schwarz, Rot, Gold ausgewahlt.
Mit diesen Fotos in den deutschen National-
farben setzt die JRG Jewellery Relations
Group auf die patriotische Emotion, die in
Deutschland seit der FuRball-WM entstan-
den ist. Hier decken sich aktuelle Trends und
die Zielsetzung der JRG Jewellery Relations
Group unter dem JRG-Motto ,Aus Liebe zum
Schmuck — eine Initiative der deutschen
Schmuckbranche®. Die Marketing- und Fo-

toberatung der Jury wurde durch die beiden
Vertreter der CKK Werbeagentur Pforzheim,
Claus Kuge und Ullrich Jungemann, vorge-
nommen. Die neuen Werbemotive stehen
dem deutschen Fachhandel ab Anfang No-
vember zur Verfiigung.Alle in der JRG aktiven
Juweliere, Goldschmiede und Uhrmacherer-
halten die neuen Plakate und Flyer tUber ihre
Vorlieferanten, also Hersteller und GroBhan-
del, kostenlos.

Gleichzeitig wird wieder eine Werbe-
mittel-CD flirden Fachhandel produziert, bei
der alle Beteiligten ihre individuellen Druck-
daten fir z. B. Dekofahnen, Schaufensterde-
kos, Flyer, Mailings usw.entnehmen konnen.
Erneut kénnen auch nicht in der JRG aktive
Fachhandler die Daten-CD bei der JRG abru-
fen —allerdings nicht kostenlos, sondern ge-
gen Vorauskasse.

Infos: www.jrg-schmuck-ist.de
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Die Kampagnen-Motive — noch ohne Schmuck



