INHORGENTA

Gemeinsamkeit wirkt

Marketingaktionen der Jewelers Relation
Group riicken Schmuck in den Blickpunkt

Gemeinsam sind wir stiirker. Das belegen die ersten erfolgreichen
Marketingaktionen zur Forderung des Schmuckabsatzes der
Jewelers Relation Group (JRG) Ende letzten Jahres, Die bundeswei-
te Kampagne mit zahlreichen Werbemitteln fiir den Fachhandel kam
guran. Nun wollen die Deutsche Schmuck und Uhren Gmbl (DSU),
das  Schmuck Informations-Centrum  (SIC) und JRG die
Zusammenarbeit forcieren, um noch effizienter das Bedlrfnis der
Menschen nach edlen Preziosen vom Juwelier zu wecken,

Zum Jahresauftakt werden die Branchenverbande gemeinsam er-
neut mit der Trendshow Stimmung fiar Schmuck und Uhren machen.
Der erste Event findet am 18. Februar in Pforzheim im groen Foyer
(Kundenhalle) der Sparkasse Pforzheim Calw um 20,00 Uhr statt,
Die Veranstaltung wird auf der Inhorgenta am 25. Februarum 18.30
Uhr im Rahmen einer Get-together-Party wiederholt, Sie findet im
ICM, dem Internationalen Congress Center Manchen, start.

Die Veranstalter rechnen durch die Prisentation von Schmuck
und dic dazu passende Mode aufdem Laufsteg mit einer starken Auf-
merksamkeit in der Offentlichkeit. Die Fernsehsender RTL und n-tv
haben sich bereits angektndigt, tiglich kommen weitere Anfragen
hinzu. Die lokale, regionale, aber auch Oberregionale Publikums-
presse sowie die Branchenmagazine werden zu beiden Shows er-
wartet. Einige Medien haben bereits Fotoshootings angekandigt. Das
SIC stellt zudem aktuelle Fotos als Presseservice nach den Shows be-
reit, Gerade den Bilderservice nurzen die Medien rege, denn gute Fo-
tografen sind tewer, wie der Vorstand des SIC, Uta Werner-Dick,
gegenuber der GZ betonte.

Fiir die Schmuck- und Uhrenbranche prisentieren sich unter an-
derem folgende Firmen und Marken auf dem Laufsteg: Burkhardt +
Bischoff, CeDe, Fritz Stahl, Engelkemper, J. Kéhle, Elaine Ferrari, Ni-
na Ricei, Eugen Schofer, Guthmann + Wittenauer, Leo Wittwer und
Bruno Mayer. Die trendige Made soll vam hippen Hersteller Orwell
stammen, dessen neuc Kollektionen in Fashionmagazinen und TV re-
gelmalig starken Anklang finden. Somit haben sich Spitzen der
Hochkarat- und Modebranche zusammengefunden, um gemein-
schaftlich ihre neuen Kollektionen in zwei spektakuliaren Shows zu
priisentieren. Das Geschehen auf dem Catwalk gestaltet erncur die
Choreographin Sabine Spath, deren Team schon bei der Trendshow
2004 rauschenden Beifall fand,

Der Sprecher der JRG Rainer Abeler und deren Geschaftsfiihrer
Dr. Alfred Schneider sind sich darin ¢inig, dass dic gemeinschaftliche
Trendshow ein wichtiges Element ist, um die drei Ziele der JRG lir
die Branche zu erreichen:
© Schmuck in der Werte- und Bedlirfnis-Skala wieder besser zu

positionieren.

& Die sich drastisch veriindernden Schmuck-, Uhren- und

Edelsteinmiirkie in Deutschland positiv zu beeinfussen,

O Firdie gesamte Branche eine deudiche Umsatzsteigerung in

den néichsten Jahren zu erreichen.

Dazu haben sich alle Spitzenverbiande der Branche, die Sponsoren
und Forderer DTC, die Platin Gilde, die Inhorgenta, das Forderungs-
werk Konigstein und die fithrenden Branchenzeitschriften G2 sowie
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U.JLS, in der JRG Jewellery Relations Group zusammengeschlossen,
Sie tragen gemeinsam die Marketinganstrengungen,

Diese zeitigen erste Erfolge. Imabgelaufenen Weihnachtsgeschiift
hatdie JRG dem Fachhandel zum Abverkauf seiner Preziosen Werbe-
mittel tber die Hersteller und GroRRhindler groBzitgis und Michen-
deckend zur Verfugung gestellt, e Poster, Kinowerbung und Flyer
sowie ¢ine Daten-CD mit insgesamt 45 Werbemaoriven fibr die eigene
Herstellung, von GroRNachenplakaten oder Anzeigenvorlagen bis
hin zu Laden-Deko-Elementen, kamen beim Fachhandel sehr gut an.
Zwischen 2 000 bis 3 000 Juweliere, Goldschmiede und Uhrmacher
haben die Werbemodive |, Schmuck ist trendy”, .Schmuck ist klas-
sisch™und .Schmuck ist emotional® als Verkaulsunterstiitzung einge-
setat,

Alle Verantwortlichen und Beteiligten sind sich einig, dass durch
diese erste Aktion ¢in beachtlicher Ruck durch die Branche gegangen
ist. Nun geht es darum, die Aktion auf eine breitere Basis zu stellen,
Nur so kann die Schlagkreaft der Initiative |, Schmuck ist ...* ihr Ver-
sprechen einlasen, in den Printmedien und im Fernseben Schmuck
wirkungsvoll zu promoten. Immerhin gab es auch hier erste Exfolge
im letzten Jahr: In allen dritten ARD-Programmen liefen die Sendun.
gen Made mal Ehedich” mit Schmuckbeteiligung und erreichten
mehrere Millionen Zuschauer.

Die JRG stellt auf der Inhorgenta ausfahrlich ihre Aktivititen vor
und bietet auf allen Stinden der Verbéinde, des Forderungswerk Xé-
nigstein, der Fachzeitschriften und bei den derzeit beteiligten GroRR-
hindlern und Herstellern Gespriiche an. Die Messe Munchen lastan
Jjeden Fachbesucher durch ibre Hostessen das Infomaterial der JRG
verteilen, Bin konzertierter Appell zum Mitmachen.

Auf ecinem Branchenforum wird JRG-Sprecher Rainer Abeler zu-
sammen mit seinem JRG-Team das Fachpublikum tiber die Ziele, Aul-
gaben und Mafinahmen im Jahr 2005 informieren und mit den Zuhs-
rern diskutieren, Den Termin am Freitag, dem 25. Februar um 16.00
Uhr sollten sich alle Inhorgenta-Besucher in ihrem Terminkalender
schon malvormerken.

Ein hoffnungsveller Anfang ist gemacht. 2005 miissen die An-
strengungen wnd MaBaahmen verdoppelt und verdreifacht werden,
damit die Friichte aller Anstrengungen gewinnbringend als Ernte fiir
Hersteller und Fachhandel eingefahren werden kénnen.



