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JRG 
präsentiert
neue 
Motive 

DIE JRG JEWELLERY RELATIONS GROUP bietet für die kom-
menden umsatzstarken Monate wieder als direkte und den
Absatz fördernde Maßnahme für den Facheinzelhandel

neue Motive zur Imagekampagne „Schmuck ist …“ an.  Bei sei-
nem letzten Treffen beschloss der Aufsichtsrat der JRG einstimmig, die
von der Werbeagentur CKK Pforzheim vorgestellten sechs neuen Motive
zu den Themen Schmuck ist … stilvoll, … verführerisch, … individuell,
… edel, … lässig sowie … weiblich zu realisieren.

Frisch von den Laufstegen kommen Modefotos des JRG Marketing-
partners Orwell zum Einsatz. Sie sind gekonnt kombiniert mit aktuellen
Schmuckstücken von den Firmen Carl Engelkemper, Seapearl/Ruppen-
thal, Kühnel Trauringe und Schmuck, Traumgold/Essigo, Ernst
Klumpp/Goldgilde und Louis Fiessler. Die Poster setzen markante Trends
und zeigen außerdem die Verbindung zwischen der angesagten Mode
und dem dazu passenden Schmuck auf. Die Kampagne zeigt, dass Mode
ohne Schmuck nicht denkbar ist.



Die sechs neuen Motive werden über die an der JRG Marketingkampag-
ne beteiligten Großhändler  und Schmuckhersteller an ihre Kunden ver-
teilt. Das sind momentan rund 1500 Juweliere, Goldschmiede und Uh-
renfachgeschäfte. Diese aktiven Fachhändler erhalten außerdem kosten-
los die neue Daten-CD, mit der sie ihre eigenen Werbemaßnahmen wie
zum Beispiel Anzeigen, Kinowerbung oder Großplakate preisgünstig um-
setzen können. Wie im Vorjahr soll diese Daten-CD darüber hinaus allen
Fachhändlern, die an der JRG nicht beteiligt sind, gegen eine Kostener-
stattung von 49,95 Euro zur Verfügung stehen. Dadurch verspricht sich
die JRG, die Branche von der Idee der übergreifenden Imagewerbung
langfristig überzeugen zu können. 
www.jrg-schmuck-ist.de 


