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Im Jahrbuch
der Werbung

Die Kampagne Schmuck ist .~ die erste
nationale  Gemeinschaftswerbung  fur
Schmuck, wurde von ciner internationalen
Jury fiur das Jahrbuch der Werbung 2008
ausgewdhit. Entwickelt und gestaltet wurde
diese Cross-Over Werbe- und Marketing-
kampagne von der CKK! Claus Kuge Crea-
tive Kommunikations- und WerbeAgentur
in Plorzheim, im Namen und Auftrag der
JRG. Nach Auffassung der Jury hat die
Kampagne den vier hohen Wettbewerbskri-
terien entsprochen: Sic muss prototypisch
fir ihre Branche sein, d.h thematische Sub-
stanz und Aktualitit haben, sic muss in der
Inhaltlichen und formalen Struktur prig-
nant sein und sich vom @blichen Durch-
schnitt positiv absetzen, sic muss cin klar
definiertes Konzept der Marketing-Kommu-
nikation transparent machen, also kein
Gelegenheitsspot oder eine Zufallsanzeige
scin und sic soll Kontinuitit und Konse-
quenz in der verfolgten Strategic zeigen,
wobei dic Werbung hinsichtlich ihrer kon-
zeptionellen und gestalterischen  Qualitat
exemplarischen Wert haben soll. Claus
Kuge, Inhaber der CKK! Plorzheim, ist stolz
darauf, berelts zum zweiten Mal im Jahr-
buch der Werbung vertreten zu sein, Die
Agentur hat im Verlaufl ihrer Geschichte
mehrere Creativauszeichnungen erhalten,
wa. den _BUSY", verlichen fir bervorragen-
de unternehmerische Leistungen und Ideen
sowie die Auszeichnung Verpackung des
Monats®, dic im Landesgewerbemuscum
Dilsseldorf und glcichzeitig im MOMA. New
York, ausgestellt worden war. =




