jewellery Relations Geoup

Schmuck ist ... weltmeisterlich!

eutschland st im FuBball- WM
Fseber: ab 9. Juni elektrisient die
FuBball-'WM rund vier Wochen
lang, bes rum Endspiel am 9
Jul, Milharden von Menschen
und um den Globus. Des mmt die Jewe!
lery Relavons Group (JRG) zum Anlass fus
one besondere Marketingkampagne. Im
Beennpunkt der insgesamt 64 Spiele ste-
hen die deutschen Austragungsorte: Berhin,
Dortmund, Frankfurt, Gelsenkirchen, Ham-
bueg, Hannover, Kasserslautem, Kdin, Leip-
2ig, Miinchen, Nirmberg und Stuttgart
Deese FuBSbalizentren und thre Umgebung
erwarten hunderttausende von Tournisten,
Fans und Journalisten aus der ganzen Weit
Hotellerie, Gastronomie und Esnzethandel
verspeechen sich in diesen Wochen einen
deuthichen Aufschwung. Die JRG Jewellery
Relations Group stellt mit einer genelten
Displayaktion den betelhgten Fachhiand
lern (ber shre Vorlieferanten (Hersteller,
GroBhandel) emn attraktrves Display zur Ver
figung. Es ist ein plakatives FuBbalimoty,
das als Schaufenster-Deko oder als Theken-

aufstedler genutzt werden kann. Be:
wusst wurde bei dieser Aktion auf dee
Darstellung von spediellen Schmuck-
sticken verachtet, sodass peder
Fachhandler das Display zu den Wa-
rengruppen stellen kann, die et in
seiner Dekoration besonders bewer-
ben will. Wie schon bes der Som-
meraktion 2005, soll such deese
IRG-Aktion gezielt darauf aufmerk-
sam machen, dass sich Schmuck-
kauf besm Fachmann lohnt Hier
stimmen Prers, Quaktat und Bera
tung - sodass des Fachhandel for
sach in Anspeuch nehmen kann
oSchmuck ist . weltmeisterlich!s,
so das Motto. Punkalich 2ur
inhorgenta stellen die an der

JRG beteiligten Hersteller und
Grossisten deese Desplays vor,

die demn Fachhandel kostenlos

2ut Verfiigung stehen. Weitere
Informationen (ber dee Aktion und dee IRG
Jewellery Relations Geoup stehen im Internet
unter. waww jrg-schmuck st de. @
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